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Barack Obama: estrategia electoral
Rubén Aguilar Valenzuela

Obama inicid su lucha por la presidencia el 27 de junio de
2004 en la convencion democrata de Boston. Todos los
asistentes quedaron cautivados por la historia y la fuerza
del discurso del senador local por Illinois que saludaba
desde el escenario acompafado, ya de desde aquel
entonces, de su mujer, Michelle, y sus dos hijas, Malia y

Sasha.

Ese dia se pusieron a prueba los dos elementos centrales
de la estrategia del “descubridor” de la historia de Obama,
David Axelrod (55); la fuerza dramatica de su historia, que
resultaba de novela, y el contenido y forma del discurso. La
estrategia guidé al que ese mismo afio, después de esa
intervencién, seria senador para el Congreso Nacional y
sOlo cuatro afios después presidente de Estados Unidos. La
“salida” hacia la busqueda de la Casa Blanca tuvo un éxito
rotundo. Ese dia comenzd la construccidon, con base en una

historia real, del mito Obama.

La historia

El discurso que pronuncié ese dia lo tituld, La audacia de
tener esperanza. Con él inicid la narracién de su historia
personal, tema que seria central en todas sus

intervenciones. En esa ocasion habld de sus raices africanas
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y blancas, de sus padres, el uno africano de Kenya y la otra
norteamericana blanca de Kansas. Dijo: “Me presento aqui
hoy agradecido por la diversidad de mi patrimonio

sabiendo que mi historia es parte de una historia americana
mas grande, que estoy en deuda con todos aquellos que
me precedieron y que en ningln otro pais del mundo mi

historia seria siquiera posible...”

El mensaje era él y su historia. Si él habia llegado ahi todos
los norteamericanos podian tener esperanza. El |la
encarnaba. Su historia era la prueba. En ese discurso,
pronunciado con fuerza y conviccion, trasmitia autenticidad,
y refiriéndose a sus padres dijo que: “Me llamaron Barack,
soy afortunado, porque pensaban que, en una América
tolerante, el nombre no es obstaculo para le éxito, y me
imaginaron yendo a las mejores escuelas, aunque no eran
ricos, porque en una América generosa no hay que ser rico

para desarrollar lo que uno tiene”.

El primero en considerar que la historia de Obama, que
realmente es Unica, era algo que merecia la pena de ser
contada y que podia ser “vendible” para el gran electorado
de Estados Unidos fue David Axelrod. El trabajoé con Obama
en la construccién de la narrativa. No tenia que inventar
nada. Se trataba sélo de contar. Era una tragedia que

convocaba. El argumento era sencillo y lineal y de una gran
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fuerza. Lo mas impactante es que era real y podia ser

corroborada dia a dia.

Axelrod vio que Obama era la “la personificacion de su
propio mensaje”. Asumid, entonces, el potencial que tenia
la historia y se propuso narrarla. Axelrod nacid en una
familia judia de clase media en Manhattan. Estudid ciencias
politicas en la Universidad de Chicago. Trabajo como
periodista en el Hyde Park Herald y en el Chicago Tribune.
A partir de 1984 optd por dedicarse a la consultoria politica.
Conocid a Obama al inicio de los noventa cuando éste

apenas habia terminado su carrera de abogado.

Se vuelven a encontrar en 1997 cuando Obama era ya
senador estatal de Illinois. En el 2000 Obama fracasa en su
intento de ganar la senaduria para el Congreso Nacional. En
2004 Axelrod es quien hace la estrategia y Obama gana. A
partir de entonces establecen una relacion estrecha. Desde
ese momento planean el siguiente paso, el “asalto” a la
Casa Blanca. A partir de entonces en el equipo de Obama a

Axelrod se le conoce como “el protector del mensaje”.

El nidcleo central de la estrategia fue que se conociera la
historia de Obama. Axelrod siempre creyd en las enormes
posibilidades que esta tenia y el efecto que la misma

causaria en los estadunidenses. El pensaba que iba a



Etcéter@
Marzo 2009

resultar inspiradora y provocar simpatia y empatia en quien
la conociera. El, por eso mismo, confié que se le podia
ganar a Hillary Clinton en la contienda interna. Obama en la
campafa por los presidencia siguid lo que le decian sus
asesores y admitiod sus criticas y consejos. Su capacidad de
escucha y su disciplina resultaron partes fundamentales de

su eéxito.

El discurso

De Obama todos reconocen su notable capacidad de
comunicacion. Cuando se para en un escenario muestra
una extraordinaria confianza en él y lo que propone. Tiene
también grandes dotes de actor. Para comunicar se
necesitan. Se desempena con desparpajo y naturalidad
ante las multitudes y las camaras. Es un buen lector, utiliza
muy bien el telepronter, y su diccién es perfecta. La forma

la domina.

El contenido del discurso es siempre importante, pero
todavia mas en una sociedad donde el discurso politico
tienen rango de género literario. Frases de los grandes
discursos de los presidentes de los Estados Unidos se
conocen y repiten en todo el mundo. Axelrod y Obama
tenian muy claro la importancia de los discursos. Podian
hacer la diferencia y lo lograron. El redactor resultaba,

pues, una pieza clave del equipo.
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El elegido fue Jon Favreau, ahora de 27 anos, a los 23 afios
ya trabajaba como “discursero”, para el candidato
demoécrata a la presidencia John Kerry. En 2005, cuando se
quedd sin empleo, se presentd con Obama a quien habia
conocido en la convencién demodcrata del 2004. Después de

la entrevista se quedo con el trabajo.

Favreau estudié Ciencia Politicas en la Universidad Holy
Cross en Worcester, Massachussets. A él se la autorizé que
formara a su equipo e incorporé a Adam Frankrl, de 26
anos, y a Ben Rhodes, de 30 afos. Los discursos que
Obama leyd a lo largo de su campana y los que ya ha

empezado a leer como presidente son de la autoria de éste

grupo.

Para el redactor de discursos, el fantasma como se le
conoce en Estados Unidos, resulta clave la compenetracion
con quien los utiliza. Obama ha dicho que Favreau mas que
un escritor parece “un lector de mentes”. El éxito de un
“discursero” esta en su capacidad para captar lo que su jefe
quiere decir, pero también para intuir lo que conviene
expresar. Eso sélo se logra en el trabajo cercano y en la
confianza mutua. Las directrices de los grandes discursos
vienen de Obama y Axelrod. Favreau y su equipo las

traducen. Los resultados estan a la vista.



